Mise a jour trimestrielle de la LCBO

T2- 2025-2026
22 JUIN AU 11 OCTOBRE

Ventes totales

2,47 G$

Spiritueux 31 %

Vin 27 %

Biere et cidre 26 %

Prét-a-boire 16 %

—=) NN

transactions produits
clients offerts

38 M 38 k

volume vendu
unités vendues (en litres)

244M 254 M

*Le nombre de transactions comprend celles des succursales,
des entrepéts, de la plateforme de commerce électronique et
des services spéciaux.

Vins les plus vendus

PAR VENTES NETTES PAR CATEGORIE
» Stoneleigh II
« Kim Crawford Autres 5 %
» Santa Margherita Rosé 6 %
« Mionetto Prestige ( Mousseux et
» Veuve Clicquot champagne 9 %
 Peller Family
Vineyards Blanc 38 %
« Oyster Bay Rouge 42 %
» Jackson-Triggs
» Cote Des Roses
» Jackson-Triggs

PART DE LONTARIO
% DES PRODUITS VENDUS QUI SONT
PRODUITS EN ONTARIO

Prét-a-boire 85 %

Biére et cidre 60 %

Vin 31 %

Spiritueux 22 %

PART DE MARCHE DES VINS
PAR REGION

Canada 31 %
(Ontario 99,4 %)

Italie 23 %

France 14 %
Australie 8 %
Nouvelle-Zélande 6 %
Chili 5 %

Espagne 4 %
Portugal 3 %
Argentine 2 %

Autres 4 %

Spiritueux les plus vendus

PAR VENTES NETTES
e Vodka Smirnoff

PAR CATEGORIE
. Spiritueux
» Whisky Crown Royal asiatiques et
» Whisky J.P. Wiser's autres 1 %
» Rhum Captain Brandy 4 %
Morgan .
« Vodka Absolut Gin'5 %
* Rhum Bacardi Tequila 11 %
» Whisky Canadian Rhum 11 %
Club :
« Whiskey irlandais Liqueurs 12 %
Jameson Vodka 24 %
" Wisky Johnnie Whisky 32 %
» Whisky Forty Creek

Biére et cidres les plus vendus

PAR VENTES NETTES PAR CATEGORIE

e Busch Sans alcool
» Coors Light 0,5%
e Molson Canadian -—\ Cooler 0,5 %
e Corona Extra Cidre 4 %
* Heineken Biére artisanale 12 %
* Budweiser Biere grand public
. I\B/Ilcéhlia.lort])tUItra 20 %
. Sfcjellalg‘rtois Biére haut
0,
o Labatt Bleue de gamme 63 %

Boissons prétes a boire les plus vendues

PAR VENTES NETTES PAR CATEGORIE

» Cottage Springs Autres 1%

Cocktails
prémélangés 3 %

« Twisted Tea

* White Claw
A 0,
« Smirnoff C(?olers légers 3 %
Mike's Hard \ Césars 6 %
* MIKe's Har Cocktails 13 %
* Black Fly » Coolers au
« Mott's \ thé glacé 14 %
e Coors Seltzer Coolers
. o 0
« NUTRL traditionnels 26 %
Sodas alcoolisés
e Cutwater

34 %

) En tant qu'organisation orientée vers un but précis, la LCBO continue de faire des progrés remarquables grace a sa plateforme
LESPRIT , P Sy s ; ; , . -
DE V|AB|L|TE d'impact social L'esprit de viabilité, laquelle a été congue pour créer un avenir plus durable pour I'Ontario en répondant aux
besoins sociaux et environnementaux de la province. Lisez notre rapport d'impact 2024 L'esprit de viabilité.

Les vins les plus vendus sont indiqués par UGS; les produits les plus vendus pour les spiritueux, bieres et cidres et les préts-a-boire sont indiqués par marque. Les
données fournies dans cette mise a jour trimestrielle le sont uniquement a titre d'information. Bien que la LCBO déploie des efforts raisonnables pour s'assurer que les
informations fournies soient exactes et a jour, la LCBO ne donne aucune garantie quant a I'exactitude du contenu et n'assume aucune responsabilité en cas d'erreur ou

d’'omission dans celui-ci.

Avertissement : Le 4 mars 2025, le gouvernement de 'Ontario a ordonné a la LCBO de retirer de la vente tous les produits des E.-U.
en réponse aux droits de douane imposés par les E.-U. sur les produits canadiens.


https://www.lcbo.com/fr/impact-report

